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| grande freddo. Lo skiwear a -30%

Ordini cancellatl e merce ferma. Assosport chiede accesso al credito per sostenere la crisl del settore
Federazione moda Italia auspica un provvedimento per la rottamazione dell'invenduto. Andrea Guolo

a definizione pit cormretta

per I'autunno 2020 dello

skiwear, © un aggettivo:

frustrante, Da anni non ne-
vicava cost tanto, ma quella neve
& off limits. «La perdita attuale di
fattucato, per le imprese dello ska-
wiear, £ poca cosa rispetto a quella
che arriveriinel 2021, Questo per-
ché ¢’¢ stato sell in, ma & mancato
il sell out. I negozi hanno
acquisiato ad agosto-settem-
bre, quando le condizioni
sembravano promettenti, e
ora hanno | magarzing pien
di invenduto. 51 prospettanc
due tipi di danno: quello da
mancato pagameanto e quel-
lo da mancali ordini per la
prossima stagiones, spiaga
Carlo Boroli, vicepresi-
dente di Assosport e global
brand manager Briko. La
stima che emerge & di un calo
annuale medio del 30%, genera-
to nel primo e nell'ultimo quarter
annuale, che poi sono i rimesti
decisivi. L analisi & conferma-
ta da Federazione moda Italia
(Confeommercio) per voce del

sun segrefario generale Massimo

Torti. «A fronte di una perdi-
ta media del 20% dei consumi
fashion in periodo natalizio, per
I"ambito winter e ski si parla di
percentuali ben pil alte, che in
aleuni casi potrebbero superare
il -50%, Auspichiamo, da par-
te del governo, provvedimenti a
sostegno della rollamazione dei
magarzini», Andrea Colzani,
WA Y

-
3

|

Un look skiwear di Kappa

cen di Sportit (due negozi in
Brianza e uno showroom/stores &
Milano con c-commerce), con-
ferma: «Abblamo in casa merci
che diventeranno vecchie prima
di poter essere vendute. E quando
&l polrh tornare a sciare, saremo
gii in saldo. 11 calo stagionale &

Tecnica group contiene il calo con l'outdoor

«All'inizio del primo
lockdown pensavamo di
dover ridurre il budget del
20'% e anche ocltrex, ha rac-

| tato m negativo le stime,
con una previsione di calo

. high sing?c digit tutto som-
mato accettabile. «Continua

contato a MFF Alberto la erescita di ordini lcia—
Zanatta, presidente e ceo di . ti alle calzature da trekking,
Tecnica group gieﬂa fono, | con i brand Tecnica ¢ Lowa,
la sede), Tealta del com- © e al pattini in linea, do-
parto skiwear ¢ che opera ve operiamo con marchio

nell’ambito dello sci alpino con 1 marchi
MNordica, Tecnica e Blizzard, Poi perdy, con
I'esplosione delle vendite per 'oudoor du-
rante Pestate, s1 prospettava addiritiura un
risultato in linea con quello dello scorso
anno. In autunna, il flop dello sci ha ripor-

quantificabile atiorng al 30-40%,
Tornando all"industria, gli spe-
cialisti del winterwear pagano la
flessione della parte pi tecnica le-
gala allo sci e alla montagna. «[n
guest’ambito, la stagione € come
se non fosse partitas, ha racconta-
to Fabio Primerane, presidente
e ceo di Sport fashion service,
| azienda proprietania dei marchi
Ciesse piumini e West scoul. La

ne riservata)

risposta di Ciesse piumini & stata
pronta; «Sono in corso | dassorti-
menti sulla stagione atale, con
un'impennata di richieste dopo
I"Immacolata. Siamo convint di
poler recuperare, tra gennaio ©
marzo, una parte delle perdite su-
bife in autunnes. Il calo previsio
per Lo skiwear di Ciesse piumini,
la cui incidenza & peraltro Hmita-

ta sui conti complessivi del brand

— ideeuropee

communication in action

Rollerblade. Per e linee dedicate all’alpini-
smo e al touring siamo sold out, e abbiamao
gii anticipato le produzioni per 1a prossi-
ma stagione invernale. Pesa naturalmente il
blocco delle attivita sciistiche». (riproduzio-

Andrea Guolo

da olue 26 milioni di ricavi nel
2019, & compresa tra il 25 e 306,
In conclusione, da Assosport
sottolineano da un lato la capaci-
1 di tenuta del serore, dall’aliro
Ie attese di un sostegno pubblico.
«Dobbiamo poter accedere al cre-
dito, nonostante i dati negativi del
2020 e le previsioni analoghe per
il 2021+, conclude Boroli. (mpro-

durione riservata)
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llgrande freddo. Lo skiwear a-30%

Ordini cancellati e merce ferma. Assosport chiede accesso al credito per sostenere la crisi del settore, Federazione moda ltalia
auspica un provvedimento per la rottamazione dell'invenduto

di Andrea Guolo

La definizione piu corretta, per
inquadrare I'autunno 2020 dello

skiwear, & un aggettivo: frustrante. Da
anni non nevicava cosi tanto in alta
quota, ma quella neve & off limits per
gli sciatori, con gli impianti di risalita
fermi e gli hotel in buona parte chiusi

per effetto  delle  disposizioni

)

governative. Il risultato & un Natale

potenzialmente fantastico ma svanito
prima di cominciare, che pesera non
solo sui conti delle localitd di montagna, ma anche su quelli dei negozianti specializzati e, di
conseguenza, su quelli delle aziende legate all'abbigliamento e alle attrezzature di montagna.
Fanno eccezione soltanto gli equipaggiamenti per le specialita che non richiedono 'uso degli
impianti e che sono consentite dal Dpcm in quanto inquadrate come attivita motoria individuale, al
pari del ciclismo o del running. In sostanza, & stato un autunno di vendite eccezionali per ciaspole,
sci da fondo, sci alpinismo e relativo abbigliamento, ma queste nicchie non hanno potuto salvare la
stagione prenatalizia e natalizia.

Quanto & stato perso in termini di fatturato? Carlo Boroli, vice presidente di Assosport e global
brand manager Briko, risponde alla domanda con una precisazione tutt'altro che rassicurante: «La
perdita attuale di fatturato, per le imprese dello skiwear, & poca cosa rispetto a quella che arrivera
nel 2021. Questo perché c'é stato sell in, ma & mancato il sell out. | negozi hanno acquistato ad
agosto-settembre, quando le condizioni sembravano promettenti, e ora hanno i magazzini pieni di
invendute. Si prospettano due tipi di danno: quello da mancato pagamento e quello da mancati
ordini per la prossima stagicne=, Restando al momento attuale, la stima che emerge € di un calo
annuale medio del 30%, generato nel primo e nell'ultimo guarter annuale, che poi sono i trimestri
decisivi per lo skiwear. «Rimane la speranza che il sell out riparta a gennaio, ma al momento non
esistono certezze=, ha poi aggiunto Boroli, la cui analisi & purtroppo confermata da Federazione
moda Italia (Confcommercio) per voce del suo segretario generale Massimo Torti. <A fronte di
una perdita media del 20% dei consumi fashion in periodo natalizio, per I'ambito winter e ski si
parla di percentuali ben piu alte, che in alcuni casi potrebbero superare il -50%. Considerando che i
negozianti hanno perso anche una parte della stagione precedente, si tratta della seconda botta
subita e ora auspichiamo, da parte del governo, provvedimenti a sostegno della rottamazione dei
magazzini, perché una tuta da sci invenduta diventera una tuta da sci svalutata. Sono beni di moda
e quindi soggetti a deprezzamento».

— ideeuropee
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Cario Borali

Andrea Colzani, ceo di Sportit (due negozi in Brianza e uno showroom/store a Milano con e-
commerce collegato), conferma totalmente la difficolta legata ai magazzini: «Abbiamo in casa merci
che diventeranno vecchie prima di poter essere vendute. E quando si potra tornare a sciare, saremo
gia in saldo, con l'attenzione rivolta ai prodotti del prossimo anne. Tra skiwear e winterwear, il calo
stagionale & quantificabile attorno al 30-40%. Le conseguenze saranno pesanti, perché ai negozi
specializzati in abbigliamento sportivo e attrezzature era gia venuto a mancare il mercato dei giochi
di squadra: il fatturato del calcio & stato praticamente annientato=.

Tornando all'industria, gli specialisti del winterwear pagano la flessione della parte pil tecnica
legata allo sci e alla montagna. «In quest'ambito, la stagione & come se non fosse partita=, ha
raccontato Fabio Primerano, presidente e ceo di Sport fashionservice, 'azienda proprietaria dei
marchi Ciesse piumini & West scout. <A settembre le riduzicni di ordini parevano recuperabili, poi
perd i clienti sono entrati in una comprensibile situazione di psicosi per effetto dell'incertezza sulle
misure restrittive e hanno iniziato a non ritirare la merce ordinata. Sono mancate le occasioni di
consumo=. La risposta di Ciesse piumini & stata pronta: «<Abbiamo anticipato la campagna per la
prossima stagione e stiamo raccogliendo gli ordini da inizio dicembre. Inoltre, sono in corso i
riassortimenti sulla stagione attuale, con un‘impennata di richieste dopo I'lmmacolata. Siamo
convinti di poter recuperare, tra gennaio e marzo, una parte delle perdite subite in autunno=. Il calo
previsto per lo skiwear di Ciesse piumini, la cui incidenza & peraltro limitata sui conti complessivi del
brand da oltre 26 milicni di ricavi nel 2019, & compresa tra il 25% e 30%.

In conclusione, da Assosport sottolineano da un lato la capacita di tenuta del settore, dall'altro le
attese di un sostegno pubblico. «Dobbiamo poter accedere al credito, nonostante i dati negativi del
2020 e le previsioni analoghe per il 2021=, conclude il vice presidente Boroli. (riproduzione
riservata)
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